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FORORD

Torgar Neeringshage AS fikk i oppdra@ Partnerskapet pa Sklelgeland, & starte forstudie innen
utvikling av SgrHelgeland som reisemdbette etter en prosess med naeringslivet om hvilkengas

med utviklingspotensialdet var viktig & satse pa i de naermeste arene. Partnerskapet oppesgjédt
programomrade for reiseliv. Tidlig i prosessen kom det fram at en overordnet strategi for utvikling av
reiselivet pa Sgkelgeland var ngdvendig for a fa alle involverte parter til & jobbe i samme retning og
mot samme mal.

Reisemalsutvikling handr om & ha et helhetsperspektey nzeringsutviklingen og vekst er basert pa
det markedet vil ha. Samtidig ma ikke den lokale neaeringsutviklingen komme i konflikt med
lokalsamfunnsutviklingen. Det betyr at det er flere dimamsj@g mange aktgrer som lbierart i

dette strategiarbeidet.

Vi gnsker a takke styringsgruppen som har bidratt med kunnskap, erfaringer og ikke minst beslutning
om a ga videre i en fase 2. Dette ligger som grunnlag for forstudierapportens betraktninger av
utfordringer, muligheter @utforming av hovedaktiviteter for fase 2.

Med hilsen

Audhild Bang Rande
prosjektleder

Foto: Torghatten v/ Magnar Solbakk
Jenter pa sykkel, Simen Fangel/Rgd Trad
Ylvingen Kapell, Jgran Johansen
Hurtigruta i Brenngysnd, Stig Hayvik
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SAMMENDRAG

SgrHelgeland har siden midten av-8flet jobbet med utviklingsog tilretteleggingstiltak som har

hatt betydning for reiselivet. Allikevel sa kan vi si at dette er en ung naering, som fortsatt har et stort
verdiskapingspensiale. Antall registrerte gjestedggn de siste arene har ligget mellom 50.000
58.000. Regionens sin andel av Nordlands samlede gjestedggn er ca. 5,6 %. Det finnes mange
enkeltsatende hus/hytter som blir leid ut i perioden juni til august. Dette l@irdigistrert pa noen

mate, derfor vil tallet pa antall gjestedagn veere noe hgyere. Hotellstatistikken viser at yrkestrafikken
er hay i regionen. Dette kan relateres til Brgnngysund som basefunksjon innen oljevirksomheten pa
Helgeland. Andre typer besgkerst®m preger regionen i sommermanedene emreisgturisten som
ferdes langs Ifstriksveen. Dette er en viktig vegstrekning som er en attraksjon i seg selv, med kjente
besgkssteder som Torghatten, Vegagyan verdensaetieg Passenteret.

Ressursgrunnlageed attraksjonskraft pa Skielgeland er gjerne natung kulturbaserte. Det gjelder

alt fra haye fjell, lavland til et en rik skjeergard med et mangfold av gyer, holmer og skjeer. Vegagyan
verdensarv og Torghatten er nok de mest kjente, men det finnegiktgg@ steder i alle kommuner

som har kvaliteter som gjestene tiltrekkes til og @nsker a oppleve. Det gjelder a fylle naturen med
meningsfullt innhold som er tilpasset malgruppen som vi sgker.

Tv-serien Himmelbla har hatt stor profileringsverdi pa Helge og spesielt Ylvingen.
Himmelblalandet er definert som hele Helgeland. Himmethigne r o60et -pent o vi ndu U
som viser de vakre naturbildene og den varme atmosfeeren pa ei lita gy pa Helgelandskysten

Timingenfortvs er i en 0 Hi nfar@ Vadrd ged) deradatte kas gitt en mulighet for &

kapitalisere pa bade tidligere ars merkevarebygging og profilering og ikke minst stake ut nye

muligheter og satsinger som fglge av HimmelblaseBemHelgeland kan ta en pisjon som
leveraxdgravdegde oOohi mmel bl -oppl evel sened, som gj Br det
forlenge liggetiden, at det blir flere direkteanlap mellom Oslo og Brgnngysund, at flere gnsker a legge

sine kurs og konferanser til regionen og der baseturisten blir ledesgi@mersesongen.

Alt i alt kan dette gi en langsiktig himmelblaeffeddam er viktig & utnytte. Det gjeldebiigge videre
pa de trafiklstrukturene som allerede finnes, der en av hovedmalsettingen er a f@ntildst
oppholder seg i regionen over t@re tid. Det blir derfor viktig & kunne tilbgode og tydelige
produktkonsepter som er basert pa denderegionen er tuftet pa, négnaturen og kulturen.

Styringsgruppen har i arbeidet definert noen problemstillinger og flaskehalser som er fékbigjyzst

i det videre strategiarbeidet. Helarsturisme er en av de viktigste utfordringene for videre utvikling

Noen momenter som er kommet fram i forstudiet er: flere baseturister, satse-fmigkurs

konferansemarkedet, spesielt knyttet til helarsdréume og konferansesteder, satse pa noen fa
bbPrende produkt konsept er -dgsutuambaserteprduktertTddetteger e 0 ) i
trenger regionen a bygge opp flere sterke bedrifter som har helarsapent.

Smabyen Brgnngysund er et viktig navdpplevelsen av Sgielgeland spesielt med tanke pa
sesongforlengelsen sli det blir mulig & skape flere helarsarbeidsplasser, og d4i&geland etter
hvert kan utvikles til & bli en helarsdestinasjBar a skape en by som har en sterk attraksjofiskra
det viktig & ivareta og styrke dens seerpreg, god infrastruktur, tilsfigkked overnatting og et
pulserende byliv etc.

Ved gkt hotellkapasitet i Brenngysund, vil det vaere mulig & kunne ta i mot starre grupper spesielt
rettet mot bedriftsmarkedsbm for eksempel kureg konferanse, men ogsa i tilknytning til starre
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arrangement og kortferieEt sterkt sentrum vil ha synergieffekt pa de omkringliggende attraksjoner
som for eksempel Torghatten, Newes Havn, Vegagyan og Ylvingen, der man bengitses
stedene som utflukter fra Brgnngysund .

| utviklingen av SgiHelgeland 2020, blir det ogsa viktig at tilgjengeligheten ikke blir en flaskehals,

som for eksempel innen rutegaende trafikk, kapasitet og tilgjengelighet for havner og generegl skiltin
og informasjonssystemer for de som beveger seg i regionen. Helhetsinntrykket blir ogsa styrket ved at
det finnes en helhetlig tilrettelegging av turlgyper, offentlige toaletter, gjestebrygger osv.

Den videre reiselivsutviklingen av SH vil pavirkes adéandre og ytre faktorer. Hensikten med
reisemalsutviklingen er at aktarene selv i starst mulig grad styrer utviklingen slik de gnsker den.
Faktorer som rammebetingelser, markedsutvikling, konkurranse og den generelle lokalsamfunns
utviklingen vil pavirkeframtidshbildet.

| forstudiethar styringsgruppelaget noen forelgpigambisjonerfor SgrHelgeland som reisemal i
2020. Disse ambisjonene kan endres i utformingen av selve strategien (fase2):

— 1 mill gjestedggn pr. &r generert av ca. 250 080komstei 2020

— Vi skal utvikle beerekraftige bedrifter som handterer reisestrammen og tilbyr meningsfulle
opplevelser.

— Vi skal assosieres med kysten og naturen

— Reiselivsmessig infrastruktur er pa plass

— Ferdsel pa naturens premisser

— | sommersesongen er baseturisresiende

— Vi tilbyr gode vinterkonsepter som selges i bedriftsmarkedet, hurtigruta og innemgurs
konferansemarkedet.

— Vi har flere helararbeidsplasser innen reiseliv.

En samlet styringsgruppe gnsker at reisemalsprosessen skal viderefgres Dizse 2asen omtales

somi Rei s el i vs sHelgelandweog2020f,0rogSRraserer seg p- dgjenno
den beskrives lHvitebok for reisemalsutviklingrorstudiet har definert 11 hovedaktiviteter (HA) for

fase 2, som har til formal & skaff@f beslutningsunderslag for mal, strategier og prioriteringer etc,

som skal skal legges til grunn for Sgelgeland mot 2020, og i fasd 3ra ord til handling.

HA 017 Marked: Dagens gjestestruktur og framtidige markedsmuligheter.
HA 021 Ambisjonsniva for utviklingen

HA 031 Overordnet veivalg «<Hvem er de primaere malgruppene for Sgkelgeland».
HA 041 Brgnngysund som attraksjon og posisjon som reisemal

HA 057 Helgelandskystens sjel og identitet

HA 06 i Helarsturisme og sesongutfordringer

HA 0771 Tilgjengelighet og kommunikasjoner

HA 087 Reiselivsmessig infrastruktur og dens betydning for turismen

HA 097 Bedriftsutvikling, griinderkonpetanse og vertskapskompetanse
HA 107 Organisering av reisemalet

HA 117 Inspirasjon og kompetanseheving

' Somer pa niva med hva Lofoten har i dag. Dvs. ca. 300.000 ankomster inklusive cruise0Q€alab@besgk)
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Torgar Naeingshage AS fikk i oppdrag fra Partnerskapet parBdgeland a starte dette forstudiet.
Arbeideter forankret giennom tett dialog med naeringen og kommuneledelsen i alle kommuner. Bl.a.er
det gjennomfart bedriftsbesgk og mater med kommunene (se v&jl€gjgnnom forstudierapporten

er det lagt et fundament som skal veere grunnlag for a ga videre i en fase 2. Det vil veere viktig & fa en
brei oppslutning om en viderefaring, derfor er det lagt vekt pa at forstudierapporten behandles som
egen sak i alle ndgagsforeningene/forumene i kommunene og i-Belgeland regionrad, der det blir

gjort vedtak om det skal gas videre i en fase 2. | tillegg vil regionens partnerskapsstyre innvitere til et
apent mate for hele neeringa og kommunene, der viderefaringeo\#itema.
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Vedlegg: 1. Oversikt overnatting (helarsapeng) forutsigbare aktiviteter ogttraksjoner
2. Besgkstall attraksjoner pa Sgndre Helgeland
3. Satsingsomrader i VRI sovil ha betydning for Helgeland
4. Mgter med ulike bedrifter og kommuner

5. Markedssatsing de siste 5 dDestinasjon Heldand.
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1 FORSTUDIETS FORMAL

Reiselivet er en forholdsvis ung naering p&-Belgeland. De siste arenes mediaoppmerksomhet rundt
tvserien OHi mmel bl -0, VegafRBRyan verdensarv og Tordg
tilstramming av beakende. Det betyr at Helgelandskysten er pa tur til & bli et attraktivt reisemal i

Norge, der potensialet for verdifulle opplevelser er hgyst tilstede.

Erfaringene viser at det mangler en helhadtignalrettesatsing for hele Helgeland. Dette forstudiet
tar utgangspunkt i S#ilelgeland, som beskrives som kommunene Vega, Sgmna, Bindal, Vevelstad og
Brgnngy som regionsenter.

Avgrensningen er gjort med utgangspunkt i at reisemalsutvikling er en prosess som ma skje lokalt, og
ikke ha for stort omfang.

Torgar Neeringshage har veert prosjekteier og prosjektleder for gjennomfgringen av forstudiet etter
konseptet til Il nnovasjon Norges OHvitebok for re

Forstudi¢ har hatt som formal & avklare noen utfordringer og flaskehalser knyttet til detidfgem
utviklingen av SgHelgeland som reisemal. Dette gjelder forhold knyttet til overnattingstilbud,
opplevelsesog aktivitetstilbud, ambisjoner for S#telgeland 2020, fremtidige produktkonsept i
tilknytning til snské om helarsturisme. | tillegg halet veert sett pa forhold knyttet til kommunal
planlegging og infrastruktur.

1.1 DATAINNSAMLING OG MET ODE

Rapporten er basert pa informasjon som allerede er tilgjengelig hos ulike utviklingsmilja i regionen. |
situasjonsanalyseer datainnsamlingen basea tall oppgitt av Destination Helgeland, Vega
Neeringsselskap, Helgeland Museum, kommunene og samtaler med naeringslivsaktarer. Det er foretatt
en minivarehandelsanalyse basert pa tall fra SSB.

1.2 ORGANISERING
Arbeidet med forstudiet for S¢rtelgeland haveert organisert etter PLirodellen.

Styringsgruppen har bestatt av:
e Solveig SvendsenThon Hotell Branngysund
Ola Dybvik, Torghatten ASA Brgnngysund
Arnljot Arntsen, daglig leder Sgielgeland Regionrad
Kjell Treelnes, ordfgrer i Branngy kommune
Ken Richard Hansen, ordfarer i Vevelstad kommune og pol.leder SH regionrad.
Tore Batnes Plathes Eiendom Bindal
Ola Arnold Bgna Bgna Villmarkssenter, Vevelstad
Hilde Wika, Vega Neeringsselskap/Visitvega
Rita Johansen, Stiftelsen for Vegagyan verdensarv
Frode LindbergKystriksveien Reiseliv AS
Kjell Ove Johansen, styreleder Torghatten Korgferiesenter
Ranghild Honbarstad, Branngysund Handelsstandforening
Andrew Walton, Daglig leder Destination Helgeland
Tove Nordas, Destination Helgeland
Atle Tilrem, Hildurs Urtearium
Torstein Moe, Rootsfestivalen
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Observatgarer:
Nordland Fylkeskommunev/ Brit Hansen

Innovasjon Norge v/ Elisabeth Utstol Pettersen

Audhild Bang Rande fra Torgar Neeringshage har veert prosjektleder. | tillegg har Hilde Wika fra Vega
Neeringsselskap og Andrew Walton fra Destination Helgeland sammen med prosjektleder veert en
prosjektgruppe som har diskutert og lgftet fram ulike problemstillinger. Bard Jervan fra Mimir har
veert sparringsparter og radgiver i prosessen bade overfor prosjekiiestgringsgruppen.

2 SOR-HELGELAND SOM REISEMA LI DAG T 2010.

Landskapet og naturen pa Sdelgeland er meget variert. Alt fra lavland til hggfjell. Alle kommunene
er omrammet av skjeergard med tilsammen ca. 9.000 gyer, holmer og skjeer, der 6500gnedém
verdensarvomradet Vegagyan.

Fjellomradene bade i Velfjord, Tosen og Bindahggfjell pa over 1000 meter san populeere
utfartsomrader. Ogsa i Vega, Semna og Vevelstad finnes det fiell som er mellom 500 og 1000 meter.
Dette gir derfor et sto mangfold av muligheter innen naturbaserte opplevelser. Gjennom en
omdgmmemaling i 2008, svarte 3 av 4 at de forbinder Helgeland med de sterke naturopplevsene.

Utvikling av reiselivet har vaert satt pa dagorden i regionen siden midten avall@8tbdae med
stifelsen av Torghatten Reiseliv (senere Destination Helgeland) samarbeiddgagig&n,etablering
av RV17prosjektetog satsing pa ulike infrastrukturtiltak.

Noen starre anlegg er blitt bygd opp i lapet av disse arene, men den mer systamgatiketlige
satsingen har uteblitt.

Konkurransen bade regionalt pa Helgeland og i resten avNagke gkerog gjestene er mer erfarne
og stiller starre krav. Derfor er det viktig at denne regionen tar en possisjon som en foretrukket
reiselivsdestingsn i landsdelen. Bade de naturgitte og kulturgitte forutsetningene er tilstede for at
dette kan veere mulig.

2.1 TYPEN TURIST OG DENS REISEM@NSTER
(Kilde rapport «Den veibaserte turismens bevegelsesmgnster i nordre Nordland dgp®gr 2006,
Mimir)

Hvor mye tid som brukes langs veiene og hvordan reisestrammene formes, er avhengig av type reise
turisten foretar. For eksempel er det apenbart at bilturister pa en klassiske rundreiser er mer
sightseeingprientert i valg av reiseruter og strekninger, ennagn er pa veg til eller fra en fiskeferie.

For rundreiseturisten er oOreisen m-letodo, mens
er motiv for reisen. Bilturen til og fra blir da bare en ren transport der fremkommelighet/ veistandard
og rasetid preger beslutninger om veivalg og reiserute.

Dette betyr at omrader med hgy andel av klassiske rundreiseturister (som for eksempényeyd

har mer turisttrafikk pa veiene enn omrader der turistene ligger mer i ro. Flere turistbiler pa veiene
stiller krav til parkering ved utsiktspunkter, fergefrekvenser, rasteplasser/veiservice med mer. For & fa
en bedre oversikt over turtistenes reiseatferd knyttet til ferieform og feriemotiv, er det vanlig & dele
turisters reiseatferd inn i fire hovedformer.
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2.1.1.RUNDREISETURISME

Det meste av turisttrafikken i Notdorge og ioFjorden® er rundreiseorientert, og det dominerende
reisemgnster for utenlandske-tmf bussreisende sommerturister i Norge. Saerlig gjelder dette
farstegangsbesgkende og det ekldssiske (ofte naturbaserte) norske attraksjonene som bygger opp
trafikkstrammene og reisemgnstrene.

Turistene velger reiseruter som gir spesielle opplevelser, ref. ogsa satsningen pa Nasjonale
Turistveger. Reisene har ofte planlagte, innlagte hoveggtapuren der turistene blir3ldager
(kjente byer eller reisemalfor eksempel Rgros og Lofoten), stopp ved kjente attraksjoner
(Varingsfossen, Nordkapp, etc.) og kjente vegstrekninger (Trollstiglamterhavsveien, etc.).

Disse turistene kjgrer myag er alltid opptatt av & velge en attrakidiserute nar de planlegger

dagséapper og veien fram til neste stoppested. Hovedstrukturen i reisen er i stor grad planlagt for de
reiser hjemmefra, og i varierende grad er ogsa fergeoverfarter (til og fga Newr) og overnattinger

bestilt pa forhand. De utlendingene som i minst grad har bestilt overnattinger fgr avreise hjemmefra er
campingturistene og (selvsagt) bobilturistene.

Figur 1 Turistenes reiseadferd- rundreise som ferieform

nye reisemal

RUNDREISE

Reisemal
A

hjemsted

Kjente naturbaserte attraksjoner ved veier som danner naturlige rundreisemgnstre bygger store
trafikkvolumer sommerstid (SDT), ofte pa steder med sveert lite heldrig trafikk (ADT).

Kystriksvéen fremstar som en strekning der det er mye a se dgvapog dermed appelerer dette til
rundreiseturisten. Kjente attraksjoner langs med veien er f.eks. Torghatten, Vegagyan verdensarv og
Petter Dassnuseet.

En undersgkelse foretatt blant turiser pa Helgeland sommeren 2008 (Kaizen) viser at 59,4 % av de
spurte var pa rundreise i Norden eller i Ne¥drge. En typisk rundreiseturist pa Helgeland beskrives
som et utenlands par, sannsynlig fra Europa, og oppholdstiden var gjennomsnittlig 5,4 netter.

2.1.2.BASEFERIETURISME
Baseferiegjesten bor gjerne en yikeett sted og tar dagsutflukter derfra til ulike attraksjoner og
aktiviteter. Turistene er opptatt av totalproduktet innenfor det han/hun oppfatter som et naturlig
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produktomrade, for eksempel Lofoten, Helgelandskysten eller Fosen. Det er typisk atsbarskegje

pa selvhusholdsbedrifter (utleiehytter, rorbuer), er gjester pa besgk hos familie og venner eller har
egen vogn/hytte. Basegjesten velger normalt attraksjoner, utflukter og besgksmal som ligger innenfor
en kjaretid pa max. to timer (hver vei paystur fra base).

Figur 2 Turistenes reiseadferd- baseferie som ferieform

BASEFERIE

Aktivitet / attraksjon ‘

ey

Reisemal ;
®

/ reisen til og fra
. Aktivitet / attraksjon

Baseturistene reiser direkte til eller fra feriestedet, men er en aktiv veifarende i regionen da,ferierer
og etterspgr god infrastruktur (skiltingformasjon, stoppeng rastesteder med meNar det gjelder

reisen til og fra reisemalet kan ogsa baseferieturister oft br e i et O griprikeree modus o0 ¢
fremkommelighet og reisetid. De reiser oftest med fastsatte tidspunkt for avreise og akRkomst
eksempel har mange utleiegrender, rorbuanlegg og ferieanlegg faste byttedager (ofte lgrdag) i
haysesongen. Dette pavirker ogsa trafikkvolumene i helgene for steder med mange baseferieturister.
De store volumene av baseferier i Norge ligger langsusdskysten, i Telemark, Hallingdal, Valdres

og visse steder i Fjordene. Nextbrge har generelt lite baseferieturisme annet enn pa steder med
private hytter og permanentoppstilte campingvogner. Dette er fgrst og fremst knyttet til det regionale
ferie/fritidsmarkedet, dvs. at eierne bor3 timers reiseavstand fra hytte eller vogn. Lofoten er nok

det stedet i NordNorge som har mest ekstern (turister utenfra) baseferie.

| gjesteundersgkelsen var 28 % baseturister, der 64 % av disse var nordmenn. Useéerbgkktiver
en typisk baseturist som sannsynligvis et norsk par, der oppholdstiden pa Helgeland er
gjennomsnittlig 12 netter.

Hvor stor baseturismen er pa S¢elgeland er usikkert, da det ikke finnes konkrete erfaringstall pa

dette men antall fritidbius/hytter er betyalig starre i forhold til antall utleieenheter. Hvor mye disse

er i bruk vites ikke, men ut fra samtaler med turistinformasjoner og kommunene antas det at fritidshus
er mye i bruk i sommermanedene.
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2.1.3.RESORT-TURISME

Resortturigen reiser oftest direkte til det stedet ferien skal tilbringes og beveger seg lite nar reisemalet
er nadd. Resortferier foregar ogsa oftere uten bruk av egen bil. Skiferier og en del solfstearet

typiske resortferier.

| Nord-Norge kan typiske mortferier vaere rendyrkede fiskeferier, der gjestene i sveert liten grad

beveger seg utenfor fiskecampen eller deltar pa noe som ikke inngar i fiskeferien direkte. Turister som

besgker Spekkhoggersafarier i Tysfjord har ogsa et reisemgnster somdgatéurister. Disse
turistene er altsd i liten utstrekning brukere av veien som opplevelseselement, men tenker vei pa
samme mate som nyttetrafikken elleéngisetid og fremkommelighet er viktigRe har ogsa et mer
avslappet forhold til & reise frem ogdotilke samme véii motsetning til rundreiseturister som tenker i
reiseruter og stadig nye steder.

Figur 3 Turistenes reiseadferd- resortferie som ferieform

RESORTFERIE

Reisemal

/ ‘Attraksjon
o

Aktivitet

reisen til og fra

Fisketurismen pa Sdielgeland er en viktig del i sesongforletsgm. Anlegg som rendyrker dette
markedet har sesong fra mars til september/oktober. Viser til eget avnsitt ang. beksrivelse av
bedriftene i regionen.

2.1.4.GJENNOMREISETURISME

Gjennomreiseturisten har et (annet) mal for turen (for eksempel hyttéiefareller et

forhdndsbestemt feriested). Det vil si at de for en aktuell region eller et sted ma vurderes som
gjennomrei sende. Det betyr fRBrst og fremst at
veien.

De har et mal som skal naes, [@d veien dit legger de inn praktiske stopp for a spise, handle,
nadvendige zerend, etc. De har ofte lange dagsetapper, og legger i liten grad om reiseruten for a se
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bestemte severdigheter og spontanstopper i liten grad pa attraksjoner. | denne regimaergselt
denne trafikken pa E6 og i noen grad pa deler av E10.

Tradisjonelt har man ogsa sett at Nordkappturister kan ha en gjennomreiseatferd i Nordland, og at det
gjelder bade busser og biler. Et mgnster er ogsa at bussene (og bilene) kjigrejesmori tlorge,

og andre veien gjennom Sverigdalter Finland. Dette ma igjen sees i sammenheng med gnsket om &
kigre en annen vei tilbake (rundreisetenkning) og behovet for & kjgre mange mil hver dag. Mange
strekninger i NoreNorge blir derfor gjennomregstrekninger.

Figur 4 Turisters reiseadferd- gjennomreisen som ferieform

GJENNOMREISE

LU

bestemmelsessted

Reisemal

hjemsted

‘ Aktivitet

2.2 AKT@RBILDET

Reiselivsbedriftene er spredt rundt i alle kommunene pdi8igeland. Det er fa som har dette som
hovedneering. Reiselivet er pregetsma aktgrer som driver dette som endsring i tilknytning til
annen jobb/yrke. De sterke bedriftene er de som harshpknt og som lever av dette. Her kan
nevnes Thon Hotell med sine tre enhét&hon Hotell Brenngysund, Thon Hotell Torghatten og
Thon Apartment. Men ogsa Galeasen og Vega Havhotell er viktige hoteller som i tillegg til
overnatting ogsa har kurs og konferanse. Torghatten égrieriesenter som ligger ved fjellet
Torghatten, er helt i oppbyggingen av denne typen tilbud og komndebltien viktig akter etterhvert.

Brgnngysundregistrene er en viktig lokalkunde innen-lagsonferansemarkedet.

Hildurs Urtearium, Bregnngysun¥ega HavhotellVegaog Gakka MathupaHysveer er «kjente»
bedrifter fra SgiHelgeland, som har fatt myasjonal presseoppmerksomhet for sin unike mat og
opplevelser knyttet til kystkultur og tradisjoner.

2.2.10VERNATTINGSKAPASITET

Tabellenpa neste sidgir en oversikt over antall «varme» senger som er tilgjengelige/salgbare. Ikke
alle enhetene er salgleanele aret. Utleien er meget sesongbasert, og det antas at stgrsteparten av
rorbuene, hytter og hus er salgbart fra mars til oktober. Noen steder leies det ut private hytter og hus
som kun er utleid fra midten av juni til midten av august. De eldsteankbggene og hytteanleggene
stenger pa vinteren. Det betyr at det er kun hotell, motell og noen hytter som har apent hele aret.
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Antall Vega Brgnngy Sgmna Vevelstad Bindal Sum

senger

Hotell 40 164 66 270
Motell 10 40 38 88
Sjghus 120 44 14 28 206
Hytter/hus 210 205 154 52 107 728
Sum 380 453 234 80 145 1292

Figur 5 Antall "varme" senger pa Sgr-Helgeland

Kalde senger er betegnelsen pa private hytter. | regionen finnes det ca. 1300 av dem. Dersom vi antar
at det er gjennsnitlig 5 senger i hver enhet, sa er det ca. 6.500 kalde senger. Tilsammen gir dette ca.
7.800 varme og kalde senger.

Antall campingplasser i regionen er 8 stk, der den starste ligger ved Torghatten.

2.2.20VERNATTINGSSTATISTIK K

Oversikten over overtiingsstatistikk er hentet fra SSB. Det er kun tilgjengelig statistikk pa de som er
pliktige til & sende inn. Det gjelder hoteller, campingplasser og hyttegrender.

Norge hadde i 2009 27,7 mill gjestedggn pa hotell, camping og hyttegrend, og i Nealland
1.459.000 gjestedagn.

Fordelingen pa regioner fra Lofoten i nord til Brenngystegionen i sgr var slik:

Lofoten 365412 gjestedagn

Fauskeregionen 23208 gjestedggn

Bodgregionen 30858 gjestedagn

Mo/Nesna/Sandnessjgen 1833 gjestedagn

Mosjgenregionen 8693 gjestedagn

Brgnngysundregionen 3%1 gjestedggn

SgrHelgeland sin andel av Nordlands samlede gjestedagn &0840.

% Hotellstatistikken omfattealle hoteller og liknende overnattingsbedrifter med 20 sengemede
Campingstatistikken omfatter alle plassene med en kapasitet pa enten minst atte hytter eller en totalkapasitet pa
minst 50 enheteHyttegrendstatistikken omfatter alle hyttegrendereal en kapasitet pa tre hytter eller mer.
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Figur 6 Samlede antall gjestedggn 2068009
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Samlet sett fra arene 2005 til 2009, sadwrveert en gkning av samlede overnattinger fra ca. 50.000
gjestedagn i 2005 til 58.000 i 2009. Statistikken bekrefter ogsa at det er flest nordmenn som ferierer i
regionen.

| fglge Destinasjon Helgelands strategiplan for 2007 til 2011, har de som inglaetntall
gjestedagn skal gkes med 20 % i planperioden, ut i fra@0l0Det vil si 60.000 gjestedagn.

Figur 7 Gjestedggn juniaugust 20052009
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Figur 7viser at SgHelgeland har mest besgkende i sommermanedsaseca. 56% av gjestedggnene

i perioden juni, juli og august. Som tidligere vist, sd hart$&igeland mange enkeltstdendestnytter
som blir leid ut i periodejuni til august. Dette blir ikke registrert pa noen mate, derfor vil tallet pa
antall gjestedagyvaere noe hayere. | tillegg antas det ogsa at denne regionen er preget av mye
relasjonsturisme (familie, venner) som enten bor i privat hytte eller hos slekt/familie. Disse benytter
seg ogsa av attraksjoner og aktiviteter @ameren, spesielt turlayperestivaler ogkulturdager.

Figur 8 Hotellgjestedagn fordelt pa formal .Tall for 2005-2009
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kk=kurs og konferanse, yrkestrafikk, FF=ferie og fritid

Figur 8viser at yrkestrafikken er stor, og sdontrinnsvis kan relateres ftilljevirksomheten utenfor
Helgeland. Brgnngysund har en basefunksjon innen oljevirksomhetne, der mannskap fraktes ut i
helikopter fra Branngysund ut til Nornefeltet. Forutenom de som bor i regigrsamm jobber pa

feltet, sa er det mange som reiser til mgrhed fly, enten med rutefly (widex)keller at oljeselskapene
har egne charterfly.Oljetrafikken gir ringvirkninger for overnattingbedriftene i Brannysund sentrum.
Ofte er denne typen overnatting ikke planlagt og lite forutsigbar trafikk.
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Figur 9 Handelsstatistikk

Detaljhandel SgrHelgeland (1000 kr) 2006 2008 2009
Snitt aret | Snitt aret| Term Diff |Snitt aret| Term Diff
3&4 3&4
Pr. term. | Pr. term Pr. term
Drivstoff til motorkj. og motorsykler 9828 9753 11044 1295 10387 11748 1361
Brgnngy Detaljhandel 8497¢ 96664 106724 10058 10129( 1150784 13784
Vega Detaljhandel 7664 8505 1005¢ 1545 9938 12104 2167
Vevelstad Detaljhandel 2328 2973 645 2791 3468 677
Bindal Detaljhandel 8902 9372 11684 2310 9418 1073 13171
Sgmna Detaljhandel 10819 11026 13503 2477 16631 19031 2400
Sar-Helgel |Detaljhandel 17035 20344
Detaljhandel pr &r 674174 767387 *840408

*Snitt for hele aret er beregnet ut fra de 4 farste terminer.af.af det ikke tilgjengelige tall for termin 5 og

6/2009.

Tabellen viser at omsetningen i sommermanedene i 2008 ligger 13% hgyere enn arsgjennomsnitt og i
2009 15% for regionen som helhet. Det er imidlertid grunn til & merke seg at Vega og Vevelstad
skiller seg klart ut med gkning i sommermanedene.

Figur 10 Prosentvis gkn. i detaljhandelen 3 og 4 termin i forhold til &rssnitt pr. termin

Brgnngy Vega Vevelstad | Bindal Sgmna SoF
Helgeland
2008 10 18 28 25 22 13
2009 14 22 24 14 14 15
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2.3DET STEDLIGE RESSURSGRUNNLAGET

SgrHelgeland har mange nafug kulturkvaliteter som innbyggrne gjennom artier har benyttet seg
av. Disse verdiene har p4 mange mater veert identitetsskapesdeHelgelendingeneNaturen og
kulturarven eholdt i hevd gjennom generasjoner, ved at folk har drevet skjgtsel, holdt tradisjoner i
hevd og veert beviste pa a overfgre kunnskap mellom generasjoner. Det har oppstatt mange gode
fortellinger og historier som i dag kan formidles videre og skape ligggis

2.3.1.NATURKVALITETER

Vernede omrader:

SgrHelgeland har flest naturvernomrader i Nordland. Disse omradene innehar noen kvaliteter som
ogsa er interessante i reiselivssammeng. Det gjelderibaen botatikk, ornitologi, zoologi og

geologi.

Bindal 6 naturvernomrader
Brgnngy 8

Sgmna 7

Vega 7

Vevelstad 1

Lomsdal-Visten fikk status som nasjonalpark i 2009 og ligger i kommunene Vefsn, Grane, Brgnngy
og Vevelstad. Omradet er over tusen kvadratkilomenter med variert og tilnsermet urgrt natur som gar
sanmenhengende fra fjord til fiell. Landskapet er storslatt og dramatistt trange elvedaler og
storforma juy samt hagyfjellsplataer og tinder. Omradet har stor geologisk variasjon og omfatter blant
annet flere spesielle grotter. Her finnes sveert viktgyeeardifulle naturtyper som kalkskog,

bekkeklgfter og rik edellauvskog.

Kommunene jobber med a tilrettelegge omradet for vandring. Det innebaerer informasjonstiltak,
merking av turlgyper og tilgjengeliggjering med skyssbat fra Velfjord til Storbgarja.

Det finnes to bedrifter som ligger i randsonen til Nasjonalparken. En i Bgnd, som er veletablert innen
naturopplevelser, aktiviteter og overnatting. Den andre bedriften er nysartet og Sggbwija. Hit
kommer man seg ved & ta bat fra Nevernes i Velfjdtte tilbudet er ogsa under utvikling.

Vegagyan verdensarvikk sin UNESCGOstatus i 2004. Totalt omfatter Vegagyene 1037 km? gyer,
holmer, skjeer og sj@. Vegagyene er listefgrt etter & ha oppfylt kulturlandskapskriteriet, og er det farste
stgrre norske orddet pa Verdensarvlisten. | begrunnelsen for vedtaket har UNESCO lagt vekt pa de
unike kulturlandskapsverdiene i omradet som er et resultat av samspillet mellom natur og menneske
over lang tid. Seerlig vekt er lagt pa den spesielle eerfugldriften og dsitratie.

Siden verdensarvstatusen har det veert jobbet systematisk med & bygge opp tilboud og opplevelser
tilknyttet verdensarvstatusen. Det er definert 5 besgkspunkter i Vegaayan. | atte uker pa sommeren gar
det guidet batcruise til disse gyveerene. Ddtlgje Bremstein, Lanan, Skogsholmen, Hysvaer og
Skjeerveer. Men den starte aktiviteten skjer i buffersonen, som altsa er pa Vega.

Skjaergardned lune viker, hvite sandstrender og lite trafikk, gir unike kajakkmuligheter flere steder i
regionen.

Torgar Neeringshage AS 18



Torghatten meddet karakteristiskaullet gjennom fjellet erden mest kjente attraksjonene i regionen.

Om man velge & tro pa eventyrsagnet, eller naturfenomenet, sd har Torghatten en stor attraksjonsverdi
og vil veere viktig i oppbyggingen applevelser. Det fines ikketellingssystem pa hvor mange

besgkende det har veert i Torghatthullet, men det ant86.680 (Kilde: Destination Helgeland).

Torghatten kursog feriesenter som er lokalisert ved fjellfoteg,er i en utviklingsfase der
opplevelseskonseptetilknyttning til Torghatten er en del av dette.

Merkede turlgyper er en av fellesnevnerne for alle kommuneRglltrimmen arrangert av
Trimgruppa i Branngysund har registret at Igypene benyttes av 10.000 stk. Turlgypene ligger i flere av
kommuner. tillegg er det registrert 610@andrerd lgypene pa Vega.

Bade lokalbefolkningen og turistene benytter seg av dette tilbudet

Jakt og fiske
Det er store muligheter i alle kommunene til a jakte hjortejakt og smaviltjakt. | Bindal finnes to store

aktarer sm har rendyrket tilbudet innen jakt og laksefiske i vassdrag. De selger bade i det norske og
utenlandske markedet.

Systemer for salg av jakbg fiskekort oppfattes som tilfelginoen steder.

Det er cal0aktgrer som driver fisketurisme tilknytet haskie (se vedlegg). Disse er spredt i alle
kommunene og er ofte tilknyttet et agentfirma som har sine markedsandeler i det utenlandske
markedet. Kundene kommer stort sett fraEstopa, Tyskland og Sverige.

2.3.2KULTURKVALITETER

Festivaler og kulturdage
Det er et sterkt kulturliv som drives av tamg foreninger i regionen. | mange tiar imgnadénda

statt for den store aktiviteten innen festivaler og kulturdager som er blitt arrangert ar etter ar.

Mange av arrangementene som spesielt blir arranfgiesferieukene, fungere ogsa som
mgteplasser for utflyttede Skielgelendinger.

Rootsfestivalen er den stgrste og yngste arrangementet med over 8.000 besgkende, der bade nasjonale
og internasjonale artister star pa programmet.

Tilsammen er det oppoh15festivaler og kulturdager som arrangeres fra midten av april til midten av
oktober.

/Arfugltradisjon og gykultur
Pa Vega har fleraektarer ifiskeveerene og eg@g dunvaerene etablert virksomhet basert pa

tradisjonsnaeringen eerfugldrift og formidliag historiene rundt gylivet. Det tilbys naturopplevelser

der de besgkende kan ta del i tradisjonen med aerfugldrift. Man kan bo og leve sammen med
fuglevokterne og vertskapet. I tillegg tilbys det omvisning for grupper og salg av produkter som har
tilknytning til tradisjonsnaeringen. De mest etablerte bedriftene er Gakka mathus og Utveeret Lanan.
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Museumsaktivitet
Helgeland Museum planlegger en omfattende utbygging av sine mange anlegg pa Helgeland. Arbeidet

er et ledd i den nasjoleareorganisering av maemsveset. Museet er en aktiv padriver i denne
prosessen og Vil bruke utbyggingen som en sentral faktor i utviklingen av det museale tilbudet i
regionen. Helgeland Museum gnsker ogsa & ta en viktig rolle i formidlingen av regionens historie
overfor turiser, og jobber med a utvikle en formidlingsstrategi for hvert enkelt anlegg og i forbindelse
med oppbygging av nye anlegg.

Bindalsfeeringen
Bindal er kjent for sin batbyggertradisjon, og spesielt kjebiretalsfeeringen Det bygges fortsatt

nordlandsbaterundt om i kommunen, bade store bater og sma modellbater. Bindals geografi har
bidratt til & holde tradisjonen i hevd, med langstrakte skoger og enorme tilfang av gran.
Batbyggertradisjonen vil ha en sentral posisjon i museumsutbyggingen i Bindal.ddet elag ingen
som tilbyr roing og seiling som en forutsigbar/salgbar aktivitet i regionen.

2.3.3.STEDER MED KVALITETE R OG ATTRAKSJONSKRAF T

Smabyen Brgnngysund
Brgnngysund er regionserat pa SegtHelgeland oganses som en moderne smaby, med djaste

anlgp av hurtigruta, flyplass, et godt utbygavicetilbud og festivaler. Jgvar fra
gjesteundersgkelsen 2008, svarte rundreiseturisten at ofte er reisemotivet lite masseturisme, oppsgke
nye steder og idylliske byer.

Sgrbyen i Branngysunbaren del pennende kvaliteter som turistene ofte oppsgker. Den gammel
bebyggelsen er stort sett ivaretatt og gir en spesiell atmosfaere. Det er fa bedrifter igjen denne delen av
byen, men «Kunst og kaos» har skapt et spennende tilbud innen kunst og et kultur

Realiseringen av kunstbasen ved den gamle Brannstasjonen em#sattke avskrevet

Nes pa Vega

Er et «lite stykke Lofoten» i miniatyr. Dette er innfallsporten til Vegagyan verdensarvomrade, og
innehar noen kvaliteter som de besgkende tiltrekkeBetvgjelder bryggerekker langs kaikanten,
overnatting i rorbuer/sjghus, fiskebater, spiseptekhia og et folkeliv i naturskjgnne omgivelser.
Dette er stedskvaliteter som gir atmosfeere og som gjar stedet trivelig & bo og dpeteare
gjennomfart estedsutviklingsprosjekt i omradet Nes, Holand og Kirkay.

Forvikgarden i Vevelstad

Ligger ved ferjeleiet pa Forvik, og vil bli en av innfallsportene til nasjonalparkomradet
Visten/Lomsdal. Pr i dag har de kun et tilboud pA sommeren med servering, mé¢hatedestort
potensiale. Bl.a. drives kaffebrenneri pa stedet.

Hildurs Urterarium

Hildurs Urterarium ligger tett ved rv. 17 ca 5 km. nord for Branngysund mot ferjeleiet Horn. Stedet er
meget profilert og er kjent fdairuken av lokal ravarer pa menyeime selvlagdeurter og

selvprodusert vin som selges pa garden.
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Vennesund
Ligger ved ferjeleiet og er et naturlig informasjonsknutepunkt om Helgeland. Dette pa tross av at

Bindal er den sgrligste kommune. Bade ferjeleiene Vennesund og Holm er gn del a
utbyggingsplanene til Nasjonale Turisveger.

Nevernes Havn
Er et flerbrukssenter med fokus pa tradisjoner innen jordbruk og fiske. Her finnes omfattende

utstillinger som bygninger, redskaper, kunstgalleri, krigsmuseum og informasjonssenteret for
Lomsdakn Najonalpark. Utenom sesong tilbys serveriogsmgatelokaler. Dette tilbudet hatr godt
utviklingspotensiale ogéngerbl.a. et tydeligere formidlingskonsept.

Havbrukssenteret
Ligger pa Toft, og er et nytt og uferdig produkt. Senteret tar i mot bedeki& omvisning pa et

moderne oppdrettsanlegg. Her vil man kunne se prosessen fra yngel til slakteferdig laks dgrtbrsk
en utviklingsprosess ang. opplevelseskonsept.

Torghatten
Torghatten kursog feriesenter har bygd opp en populeert utebadegstag ligger i tilknytning til

campingplassen. Her finnes ogsa andre aktivter for barn og unge. Tilbudet er &pen for allmenheten.

Oppsummering reiselivet pa SgiHelgeland som neeringskluster
Overnattingsbedrifter:

Hoteller, motell og gjestegaraa 8 stk

Rorbuer og sjghudl1 virksomheter

Campingplasser med hytter/o.a. boenheter 8 virksomheter

Hytter/hus/leilighetsanleggtO virksomheter, i tillegg et betydelig antall private hus og hytte som leies
ut, spesielt pa Vega.

Aktiviteter, festivaler og attraksjoner:

Aktivitetsbedrifterca 5 aktivitetsbedrifter + aktiviteter organisert direkte fra overnattingsstedene.
Attraksjoner(museum, gallerier): 5 museum, 5 gallerivirksomheter,

Festivaler kulturdager 15 stk

Servering:

Restauranterca. 11 virksorheter

Kaféer ca. 7 virksomheter

Veikro/f astfoodca. 4 virksomheter
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Transport:

Busstransport: 2 virksomheter
Bilutleie: 5 virksomheter

Taxi i alle kommunene.

Batskyss: 4 virksomheter

Gjestehavner
Vega 5 stk, Branngy 4 stk, Semna 2 stk, Bindal 4\&tkelstad 3 stk.

Annet: NettverkeEt Himmelsk Sidesprangeg et matnettverk under etablering.

2.4BRONN@YSUND SOM CRUISEHAVN

Destination Helgeland og Brenngy Havn har jobbet aktivt i over 10 ar med oppbygging av
Brgnngysund sor@ruiseshavn | denne peoden har det veert3 anlgp, med til sammen5&0

passasjerer. | 2009 var det 4 anlgp og i 2010 er det meldt inn 5 anlgp, samt i 2011 er det meldt inn 2.

Det har veert utarbeid bade standard og skreddersydde utfluktspradpfuktsstedene har veert
Torghdten, Hildurs Urterarium, Velfjord og Vega, der de to fagrstnevnte har hatt flest besgkende i
perioden.

Nye attraksjoner legges i pn@agnmet kontinuerlig, bla. har det vagpprt rene panoramaturer, besgk
til Norsk Havbrukssentehysightsing samt at deskreddersys utflukter ut i fra hva malgruppene
gnsker

DH og Brgnngy Havn har jobbet med & bygge opp nettverk med andre havner i Norge, de er medlem i
Cruise Norway og Cruisenettverk Nekbrge.

2.5L OKAL UTBYGGINGSPROSJ EKTER

Investeringslysten p@grHelgeland er stor. Det er flere store byggeprosjekter under planlegging som
ved realisering vil ha betydning for stedene som attraksjon og reisemal.

Bedrifter:

Thon Hotell i bygger ut hotellet i Branngysund Sentrum ri@@senger. Vil e sin
overnatingskapasitet til 180 senger.

Havnesentereti kjgpesenter i Brenngysund som har et betydelig utbyggingsprosjekt med en
kostnadsramme pa ca. 300 millioner kroner og et utbyggingsareal pa 23.000 kvm som skal romme 71
leiligheter og 3685 forretninger.

Brgnngysundregistreneer lokalisert i sentrum, og trenger nye lokaler til sine vel 500 ansatte. De
vurderer flere lgsninger. Enten a bygge om eksisterende bygg , bygge nytt pa eksisterende tomt, eller
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bygge pa ny tomt utenfor sentrum. Alle tre alternativeneder utredning, og den endelige
konklusjonen skal tas i ju#010.

Utbygging av flere overnattingsenhetei regioneni | forstudiet er det registrert ett stagrre anlegg i
Brgnngysund sentrum (Lille Branngya), 3 aktgrer pd Vega og 1 i YIvihgemna oy evelstad er

det kjart et bygdemobiliseringsprogram. En del akgrer i disse kommunene er i en utredningsfase i
forhold til & utvikle tilbud innrettet mot turisme. Det gjelder bade innen overnatting og opplevelser.

Torghatten kursog feriesenter skal hast 2010 starte arbeidet mechgtt serviceseanlegg som ogsa
skal fungere som en infallsport til fiellet Torghatten.

Hildurs Urterarium utvider ogsa sitt tilbud innen kupg konferanse. Dette skal sta ferdig i slutten av
april.

Attraksjoner og andre utbyggingsprosjekter:

Kulturhus 7 Brgnngy kommune har satt av penger i gkonomiplanen fra 2011 til satsing pa kulturhus.
Det fares diaog med Olav Thon om dette skal bygges i tilknytning til hotellutbyggingen i sentrum.

Gjestehavnfor battrafikken liggr neert inntil HavnesenterieBranngysund setnrum.
Servicefasilitetene (dusj, vask og lignende) ligger i tilknytning til spisestedet pa kaia. Dette tilbudet
anses ikke som tilfredsstillende. Kommunen er i dialog om a flytte ei gammel brygge til gjeatehavn
og bygge denne om til servicebygg. Dette blir i sa fall et samarbeid mellom kommunen og privat
naeringsliv.

Verdensarvsenterp - Vega er under planlegging. Dette skal
verdensar vomr -det 0nde$eter somilrha fokuspk wetdend Kulturare geneleke v e
og verdiene rundt Vegagyan verdensarvomradet. Senteret forventes ferdig i 2013.

Det er ca200regulerte ubebygde(bade privat og kommunale reguleringsggrtomter til
fritidsbebyggelse i regian

2.6 KOMMUNIKASION PA SGR-HELGELAND

Gode kommunikasjonstilbud anses som livsnerven for samfunnsutviklingen og naeringsutviklingen i
regionen. Rutetilbudene skal fungere bade for lokalbefolkning, neeringstrafikk og turister.

Ferjer og hurtigbat:

Torghatten ASA er et konsernselskap som har sitt hovedkontor i Branngysund. Selskapet har sin
hovedvirksomhet innen ferje, hurtigbat og buss over hele landet. | Nordland (ogsél§tand)
drives denne virksomheten pa anbud for Nordland Fylkeskommune.

Kystriksveien bestar av 6 ferjer som binder RV17 sammen. | tillegg er deklkare til flere gyer
langsveien.

For sesongen 2018ir det satt inn supleringsferjer pa strekningen Vennesusdm og
Vegai Tjotta. Det betyr at det dagligan fraktes ca.500 ekstra bilister VennesuiidHolm t/r og 60

ekstra bilister pa strekningen Tjgttd¥ega t/r.
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Apningstidene pa ferjene er:

Vennesund Holm fra 06.00 til 22.30, med inn til 21 avganger pr dag
Horn'i Igergy 06.30 til 22.00, med inntil 9 avgangerdag.

Horni Andalsvagen kl. 06.00 22.15, med inntil 14 avganger pr dag.
Forviki Tjgtta kl. 06.55 21.30 med inntil 11 avganger pr dag.

Figur 11 Antall passasjerer som ble fraktet med ferjene i 2009

Totalt ant. pasasjere Antall turistbasert
Vennesund Holm 120512 54000
Horni Andalsvagen 71400 25000
Vegai Horn 50600 20000
Vega- Tjgtta 5922 2700

Hurtigb&ten mellom Vega og Brgnngysund regnes ogsa som en pendler/skolebat. Apningstider
05.251 22.15, med inntil &vganger pr dag.

Hurtigbat Forviki Tjgtta via Bana Villmarkssenter. Dette tilbudet er tilgjengelig en gang pr dag, der
man kan overnatte i Bgna til neste dag. Baten gar ellers fra Forvik til Tjatta inntil to ganger pr dag.

Hurtigbat Terr& i Harrangsfjod i Bindalseidet kan betegnes somisigderute som har betydning
for de som pendler til trevarefabrikken pa Terrdk som er en hjgrnesteinsbedrift, frakting av post og
melk mellom gyene. Dette er en fin rundtur ogsa for turisted fmog oppleve Harrandjsrden

Buss
Brgnngysund har landfast forbindelse til E6 via Tosenvegen (RV 76). Det er daglige bussruter til

Mosjgen, Sadnessjgen, Grong og Namsos.

Fly
Widerge har daglige avganger til Branngysund fra Bodg og Trondheim. F2@ hieihaWiderge

oppretet en direkterute mellom Oslo og Brgnngysund. Med dette apner det seg flere
markedsmuligheter, der det tidsmessig gir starre neerhet til gstlandsmarkedet og Europa forgvrig.

| 2009 var det i underkant av 60.000 reisende til og fra Branngysund. Titattert transitt og
offshore var det 114.500 reisende. Brgnngy Luftterven av délyplasser i landeimed hgyesantall
reisende.

Hurtigruta
Hurtigruten anlgper daglig Brenngysund pa nordgaemettavgandl. 01.00 og sgrgaende RI7.00.

Hurtigruta ha gjennom de siste ar, gkt sin konkurransekraft ved a tilby utflukter som har gitt
opplevelser gjennom norskekystens natur og kultur. P&i8lgeland tilbys det utflukt fra

Sandnessjgen, via Vegagyan verdensarv, med besgk pa Nes og videre igjen tjisBmhmzd

rutegdende hurtigbat. Dette tilbudet babaerekraftdimensjon, med & benytte offentlig
kommunikasjonmiddebgsa i turistsammenheng. Utfluktene gjelder fra april til september. Dette har
veert et praveprosjekt sobhe testet ut i 2008 og 2009. Higruta er forngyd med konseptet og gnsker

a satse videre. Dette er med pa & sikre hurtigruteanlgpet i Brenngysund. Liggetiden er forholdsvis kort,
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og derfor har Branngy Havn og Destinasjon Helgeland fokus pa & fa utviklet flere utflukter med
utgangspunkira Branngysund.

2.7 ORGANISERING AV REISE LIVET

Destination Helgeland er reiselivsnaeringens og kommunenes apparat i profileringen av Sgndre
Helgeland (Vefsn, Grane, Hattfielldal + Sdelgeland) som reisem3elskapet eies av kommunene

og bedrifter p& 8ndre Helgeland, i tillegg til at det foreligger samarbeidsavtaler mellom selskapet og
medlemsbedrifter.

DH samordner og utvikler gode opplevelsesprodukter fra hele regiDeésiste aret er det kommet
pa plass ednline salgsog distribusjonskanal€bookingsystem), som etridd med mar&dets krav til
tilgjengelighetDH har inngatt et markedssamarbeid sammen med Polarsirkelen Reiseliv og
Helgelandskysten Reiseliidette innebaerer bl.a. felles brosjyre, nettsider og annonsekampansijer.

Gjennom selskagts strategiplan for 20072011 er det definert noen spydspisser for & gjare Helgeland
kient, ogsom skal vekke interesse i markedet. Dette er produkter som esogatulturbasert, som
skal ha en miljgvennlig profil og fglge geoturismens prinsipper:

Utvalgte spydspisser er:

Vega Verdensarvomradet Skulpturlandskap Nordland
Nasjonalparken «Himmelbla»

Sjggata @yhopping pa Sykkel
Torghatten Fjellfolket Helgeland
Laksforsen «Et Himmelsk Sidesprang»

Nordnorsk Reiseliv markedsfarer landsdelen i img utlard. De jobber ogsa med merkevarebygging

og har gjennom sin merkevarestrategi definert en felles plattform som fremhever de gjennomgaende,
felles og sbPrlige kjennetegnene ved turistproduk
benytte i markedsfargen og salget av Helgelandskysten. Se kap. 3.

2.8 REGIONALE PROSJEKTER SOM HAR BETYDNING FOR

REISELIVSSATSINGEN

Det er flere paralelle prosesser og prosjekter som pagar og som vil ha betydning for det videre arbeidet
med utviklingen av Seielgeland sm reisemal. | tillegg vil det vaere ngdvendig & sgke kompetanse

og statte pa forskjellige nivaer i oppbyggingen. De gode hjelperne er stattespillere som det er viktig &
holde en dialog med, og som gnsker a bidra i den videre prosessen:

e Nordland Fylkeskommune (Nfk) har igangsatt arbeid med ny reiselivsstrategi som vil bli
retningsgivende for fylkeskommunens bruk av virkemidler i perioden -2016.Paralelt
med dette har NFK definert noen malsettinger oledgieland skal sammen med Lofoten
veere et nasjonateisemal. Gjennom utviklingsprogrammérl (virkemidler for regional
FOU og innovasjon) har reiselivsnaeringen pa Helgeland fatt et spesielt fokus. Det er definert
noen satsingsomrader for videre arbeid: kommunikasjon og transport, kompetanse, samarbeid
mellom bedrifter, produktutvikling og produktpakking, strategi for sesongforlengelse,

Torgar Neeringshage AS 25



samarbeid mellom destinasjonsselskaper og felles markedsfaring, samt mat og
maltidsopplevelser.

e Den verdifulle kystkultur i Nordland er ogsa et fylkeskommunalt prosjeknsspesielt er
innrettet mot Vega og Lofoten. Dette handler om hvordan ta kulturarven i bruk til ny
naeringsutvikling og stedsutvikling. Erfaringer som er gjort i dette programmet kan ha stor
overfagringsverdi til lignende prosjekter i hele regionen.

e Prosjek t eNasjorfal Turistved kad gjgreFV17 mer turistvennlig pa enkelte strekninger,
blant annet pa Sgtelgeland. Turistvegene utvikles og drives av Statens Vegvesen gjennom
et | andsdekkende prosjekt. Den fr aanidgiddi ge t ur
veere 94 km lang og skal ga langs RV 17 mellom Vennesund og Alstahaug. Strekningen som
gar gjennom Bindal kommune begynner med fergeleiet pa Holm. Planen er at vegstrekningen
skal st- ferdig og f- status 2mRR015DBt@sj onal t
prosjektet vil ogsa bety store investeringer i utbygginger pa ferjeleiene pa Holm, Vennesund,
Horn og Tjetta. | tillegg skal det bygges besgkssenter og tilretteleggigpgs
informasjonstiltak i tilknytning til Torghatten som attraksjon.

e InnovasjonNorgehar val gt ut 5 piblretkerafit ofdegaee sien n &
en av dem. Pilotenskal utvikle den beste praksis for et beerekraftigeligisA vaere pilot
betyr & vise vei nar det gjeldevordan man samlet kanarkedsfaret reiselivet tar ansvar
bade for lokalmiljget, kulturen og miljaet.

e Kystriksveien Reiseliver et destinasjonselskap som markedsfarer, formidler og selger
bedrifter og opplevelser langs veien. De har bl.a. et produktpakkeprosjekt under utvikling som
involveree flere bedrifter fra bl.a. Sgtelgeland.

o Destination Helgelandhar ogsa et produktgkeprosjekt under utvikling som er et
samarbeid mellom Polarsirkelen Reiseliv og Helgelandskysten reReiselivsbedriftene
som er valgt til & delta i prosjektekltari denne forbindelse pa no&ars innen bl.a.
opplevelsesproduksjon, salg og markedfarMglsettingen er & kunne tilby noen konkrete
produktpakker varen 2010.
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3 TRENDER OG UTVIKLINGSTREKK

Norges store utfordring som ferieland er generelt lamrkjskap i utenlandske markeder, og lav
produktkunnskap i det nasjonale markedet. ForH83geland er det derfor viktig & komme i inngrep
med de allerede eksisterende trafikketmene i Norge generelt og noodgesturisten spesielt. Det vil
veere vesentlig tilrettelegge produktene i trdd med markedets etterspgarsel og behov. Dette kapitelet
vurderer overordnede trender med betydning for ferievalg for Norge;Nangke og Helgeland som
reisemal. Det er tatt utgangspunkt i Innovasjon Norges OPTuiMdersgkels.

3.1 M ARKEDSTRENDER OG UTV IKLINGSTREKK

Pa verdensbasis har man gjennom det siste aret med finanskrisen sett at flere har veert forsiktige med
valg at reisemal av gkonomiske arsaker. Her i landet har familier lagt hovedferien til Norge, der
fokuset har gert billigere ferier og enklere overnatting. Andelen utenlandske turister hadde stor
nedgang i 2009.

2010 forventes fortsaft bli et taft ar der forbedringene i markedet er moderate.

Innovasjon Norge har gjennomfart en OPTIMAdersgkelser for skaffesegmer kunnskap om
Norges konkurransesituasjon, hva er Norges styrker og svakheter og hvem er potensielle
Norgesturister. Hva er det som driver turistene til & velge Norge som reisemal og hva og hvilke
budskap er viktig & bruke for & na ut til de ulikelgnappene.

En beskrivelse av forbrukerne:

0 Blir stadig mer profesjonelle som sBker oppl ev
forutsi og opptrer i ulike roller i ulike situasjoner og er alltid pa nett og informerer seg selv og andre
gennomsosi ale mediero.

Konkurrentene gker i antall og befinner seg i alle verdenshjgrner. Kampen om & skille seg ut som et
unikt og spesielt reisemal blir hardere og hardere.

Norge oppfattes som et land med mye natur. Men markedet mangler kunnskap om mvaedegka
oppleve i Norgeog hvor de kan reise for a fa akkurat den spesielle i@ wpplevelsen som de
sgker.

Fordestinasjonen Norger det viktig a fylle naturen med meningsfullt innhold som er tilpasset
malgruppene.

Merkevaren Norgeog markedenesgnsker og behger samtidig viktige rettesnorer for innovasjon og
utvikling i reiselivsnzeringene. Vi ma holde det vi lover vare gjester.

En ferie i Norge skal fgrst og fremst tilby opplevelser til gjester som gnsker opplevelser i vakker og
ren natur, oplevelse av lokal kultur og levemate agdive naturopplevelser.

Norge skal fylle gjestens behov for a fa ladet batteriene, f& ny energi og berikelse.

Norge som reisemal bestar av et mangfold av opplevelsesomrader og produkter. Men for at vi skal bli
tydelige og effektive og skape oppmerksomhet og attraktivtet, ma vi vise fram det mest attraktive og
unike som Norge kan by pa.
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Fjord - og fjell-landskapete r v al gt som Norge oO0fyrt-=rno. Det er
oppleves som mest unikt og har st@atstaktivitet.

I tillegg e
arktiske Norge.

-

det p &ysten og kystkultureFjel ag kiltmiarly egDétf yr | ykt er o
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Figur 12 Sannsynlige ferievalg

Figur 12viser at rekresjon og avslapning i naturen, lokal kultur og historie, sightseeing/rundreise og
aktive naturopplevelser er momensem gir hag score. Dette er ogsa momesuen SgiHelgeland
kan identifisere seg medgder det finnes muligheter for a ta en posisjon.

Bedriftene som gnsker a satse, bgr ha fokus pa gkt lgannsomhet og gkt kvalitet pa opplevelsene som
tilbys.
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3.2UTVIKLING AV ET B/ERKR AFTIG REISELIV

Kombinasjonen flott natur, rent vann og sterke naturopplevelser assosieres med omsorg for miljget og
omgivelene. Turister som komer til Norge mgter dramatiskakkerogurgrt natur. Men de mater

ogsa hyttefelt og destinasjoner uten gode kollektive transportlgsnikigetilrettelagt for

avfallssortering og energisparingstiltéaultur, mat og opplevelsesomselges er ikk@gdvendigvis
autentisle og med lokal tilhgrighet.

Norsk reiselivhar mulighet for bade & ta naturen, historien, kulturen, maten og lokalsamfunnet mer
aktivt i bruk i utviklingen av norsk reiseliv. Dette krever at reiselivsvirksomhetener diive
virksomhet med ansvar og ivaretakelse av natur og samfunn som en grunnleggende forutsetning.

@kt interesse rundt miljgreiser stiller strengere krav til bedriftene om tilrettelegging og markedsfaring
av et mer baerekraftig reiselimnovasjon Norge hanedsatt noen bransjegrupper som har jobbet fram
forslag til tiltak for & oppna en gkt baerekraftig reiselivsutvikling. Miljgsertifisering av
reiselivsbedrifter er bl.a. ett av tiltakene

3.3MERKEVAREN O MRDLAND i OPPLEV VERDENS VAKRE STE

KYSTO

Den stgrstendelen av turister som besgker-Setgeland i dag kjennetegnesdden sakalte
NordlandsturisterDe reiser langs med Kystrikseesi, eller besgker Lofoten og andre reisemal i
Nordland/Trgndelag.

Me r k e vNondlandi ogplevy er d e ns v argjemarom lkeundelgftet fokus pa disse
verdiene:

e Fiskeri og kystkultur e Aktive naturopplevelser
¢ De levende fiskevaerende e Spennende naturfenomener
¢ Fjellene mgter havet e De mangfoldige gyrikene

SgrHelgeland som reisemal kan pa mange mater levere ut i fraekafted gjennom regionens natur
og kultur. Her kan nevnes, gyriket, naturfenomener som Torghatten, fiellene mgter havet, levende
kystsamfunnyerdensarven mekl/stkultur og eggog dunveerene.
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3.4 HIMME LBLA-EFFEKTEN
Helgelands posisjon som reisemal i dgnnetegnes med:

e Typisk nordnorsk sesongstruktur med en kort og hektisk sesong
e Omradet kan assosieres med gode naturopplevelser
e De aller fleste turistene er pa kortere opphold @ager)

Gjennom mange ars profilering har Destinasjon Helgeland plamdggptofilert denne regionen bade i

inn og utland. SgHelgeland har de siste 5 ar fatt verdifull spalteplass i bade nasjonale og
internasjonal presse, som arlig har en markedsverdi for flere millioner kroner. Se eget vedlegg om de
viktigste markedssatsiege de siste 5 ar.

Sommeren 2009 opplevde Sdelgeland og spesielt Vega en stor gkning i tilstrammingen av turister.

Rei semotivet var ofte - kunne oppleve Ylvingen.
fulgte konsept «ktel @B emoppil Rgemdesyek fekt. Vega bl e
15.000 aret fgr, og Ylvingeimaddel5.000 besgkendefglge eier avl orghatten Kurs og feriesenter
opplevdedeen sterk vekstned totalt 100.000 besgkende.

Tv-serien Himmelbl& har hatt stprofileringsverdi p& Helgeland og spesielt Ylvinden.
Himmelblalandet er definert som hele Helgelddd. mme | bl = er o0et -pento vind
viser de vakre naturbildene og den varme atmosfaeren pa ei lita gy pa Helgelandskysten

Timingen fortvsere n 0 Hi mmel bl -0 anses for - vbre god, der
kapitaliserepa baddidligere ars merkevarebygging og profileriog ikke minst stake ut nye

muligheter og satsinger som faglge av Himmelblaserien. Alt i alt kan dettelgngsikig

himmelblaeffektDette gir ogsanuligheter for at investorer vil kunne fatte sin interesse og bidra i

utviklingen av de uutnyttede ressursegedet strkepotensialet som denne regionen har.

%Gjennom en omdegmmemaling av S#elgeland, der 1000 stk ble intervjuet, svarte 3 av 4 at regionen assosierer

med gode naturopplevelser.

“Sitat Hallodama p- NRK 02.03. 201 Mangeyjermdmsgrienn som er b
Hi mmel bl -0.
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4 SWOT ANALYSE

Styringsgruppen har utarbeidet en SWanglyse.

Svake sider
Kommunikasjoner
- Kapasitet pa ferjene
- Informasjon ut til kunden, hvor, ikke
systematisert, veldig forskjellig
Servering
- tilgang og kvalitet
Manglende tilgang pa risikovillig kapital
Dyre flybilletter
Fa organiserte tilbud
Reiselivsmesdg infrastruktur
Skilting
Darlig tilrettelagt for camping/bobiler

Sterke sider

Natur

Levende kystsamfunn
Verdensarv

LomsdalVisten

Torghatten

@yhopping pa sykkel

dyriket

Lokal mati tilgang pa ravarer
Klima

Arrangementregion Rootsfestivalen

Muligheter
Himmelbla
Vernede omradene
Smaskala mat
Pakking
Rom for flere opplevelsesbedrifter
Felles malsetting for reiselivssatsing
Felles naeringsplan for hele regionen
Tilrettelegging for opplevelser
- Infrastruktur (stier, gplasser, skilt, toalef]
osv)
- Lgfte fram noen opplevelsesbedrifter
som fyrtarn for regionen.
Kompetanseoppbygging
- om andre kulturer
- om markedets behov
- kundeopplevelsen
Merkesystem for turlgyper, sykkellgyper osv
Kurs og konferanse
Kulturhus
Kystriksveien
Utvikle flere arrangement
Fritidsbattrdikken
Aktiviteter for barn
@ke kunnskapen om hverandre.
Forseile Himmelblaeffekten

Begrensninger
0Sk-ddehaukero

Miste lokal eierskap

Grunderholdning og entrepengrskap
Manglende status for reiselivsneeringa
Jantelov

Kompetanse
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5 UTFORDRINGER OG MULIG HETER FOR SOR-
HELGELAND SOM REISEMA L MmOT 2020

P~ mange m-ter kan et reisem=-l sammenliknes med
er avhengig av hva som er planlagt, tilrettelagt
reisemal, Minir AS)

Arbeidet med forstudiet har avklart noen utfordringer. Det er knyttet til selve leveransen av tilbudene

som for eksempel produktog servicetilbud, transport, informasjon. Disse momentene er knyttet til

den direkte overleveringen mellom gjestog rt og f oreg-r Op- sceneno. V
relatert til samhandling/organisering avsemalet, budskap i profileringen, infrastruktur og

kompetanse. Dette er knyttet til et strategisk og administrativt niva og skjer i selve leveransen (kundes
mRBte med produktene) og er knyttet til Obak scen

Styringsgruppen har i arbeidet definert noen problemstillinger og flaskehalser som er viktig a fa belyst
i det videre strategiarbeidet. Malet bgr derfor vaere a mobilisere alle aktarene til enisasaits, og
utvikle en strategi som gir et godt grep rundt det som skal skje bade bak scenen og pa scenen.

Torgar Neeringshage AS 32

































